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LA ESTETICA DE LA PORCELANA COMO IMAGEN
A PARTIR DE LA CERAMICA DE LLADRO

A partir del desarrollo de mi tesis doctoral, Lladro, analisis de la creacién
cultural de una estética, construyo un argumento que se centra en considerar el
analisis de la porcelana, de la cerdmica y de la escultura en general mas alla de su
consideracion como objetos. Es decir, entiendo el estudio y analisis de estas pie-
zas como imdagenes integrantes de una tradicion de la cultura visual y en las que
su papel simbdlico, se genera a partir del propio objeto material. Esto es lo que
expuse en la conferencia realizada en Arvore en el 2018 y de la que aqui hago un
resumen.

Es decir, se trata de valorar la importancia de la ceramica, y especialmente
del propio proceso creador, basdandose en el concepto del arte entendido como
una experiencia propuesto por el filésofo John Dewey y algunos de sus segui-
dores, inserto en un conjunto y marco de relaciones que parten, desde nuestra
posicién en la propia materia ceramica. Sus caracteristicas innatas estan dotadas
de adherencias y significados profundos que trascienden la condicién puramente
practica o fisica de la materia. Hemos de entender en primer lugar que lo que
producimos con la ceramica, si entendemos la cerdmica como obra artistica, que
asi lo hacemos, no es en absoluto un objeto. El objeto cerdmico es nuestro medio
para la creacién, para la produccién de una experiencia estética, de un proceso
artistico y de una practica finalmente educativa.

Hemos de trascender el valor material de la materia, superando esta apa-
rente contradiccion y entender la materia como producto de un entorno, no
solamente fisico y geografico, sino también social y cultural. Un espacio de com-
prensién de la ceramica vinculada Ese entorno ha de influir necesariamente en
el proceso de creacion, en la eleccién material y fisica, y esto mismo ya va delimi-
tando sus propios significados y su esencia no material. La materia y los procesos
técnicos para transformar esa materia solo son un instrumento para la obtencién
de la experiencia estética y de esta forma generar en el proceso de recepcion del
observador, un proceso de cambio.

Una de las primeras concepciones que habria que superar en este sentido,
es el de las distinciones jerarquicas vinculadas a la consideracion de la ceramica
como artesania. Existe toda una tradicién historiogréfica y una politica educativa
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centrada en generar una divisidén entre los conceptos del arte y la artesania que
todavia sigue sin estar superada.

Se entiende la cerdmica como proyeccién de imagen fundamentalmente,
mas alld de la materia y de los medios de construccion, el ceramista ha de ser
consciente de que finalmente, lo que construye, es una representacion artistica
y simbdlica, prioritariamente visual, y que sera percibida, por la mayor parte de
receptores, como una imagen, que se acaba de construir, representar, interpretar,
simbolizar e incorporar a la propia identidad del receptor de forma visual-simbo-
lica-narrativa.

Si a ello le anadimos que el material, que ya de por si mismo esta cargado
de valor, se convierte mediante el trabajo de disefio del artesano o el artista en
figuras de formas escultéricas, sumado a finas decoraciones pictéricas y temas
asumidos de la tradicién histérica y artistica de occidente, o por extension, y con
ello se percibe también un mayor aumento de su valor social, de caracter exoti-
co, oriental o directamente portadas del mismo oriente, el valor de la porcelana,
hablamos siempre de valor social, aumenta de manera exponencial y su conside-
racion como material de apreciado valor se suma al propio valor atribuido a cada
pieza.

Esta valoracion serd, en cada caso, distinta, en funcién de la forma, la temé-
tica de la pieza, el autor y la estética y la asuncidén de esa estética, o la repercusion
y aceptacion social de su autor, en el momento y espacio histérico concreto en el
que se presente y desarrolle.

En la actualidad el valor de la porcelana como rareza, como elemento exé-
tico, ha disminuido aunque aun mantiene un cierto aspecto de recuerdo oriental
y orientalizante en las culturas occidentales, y sobre todo, frente a una lluvia de
nuevos materiales mucho mas funcionales, producto de la revolucion industrial,
que la propia vanguardia artistica asumira como recursos pldasticos, la porcela-
na mantiene un cierto halo de ese pasado mitificado, como material de esplen-
dor artesanal, aunque se desarrolle y se ofrezca a través de medios industriales,
generando una cierta paradoja de las que mas que ninguna otra, esta repleta esta
época.

Lladré, que era el objeto de mi investigacion en mi tesis doctoral, acoge
muy bien esa carencia que la nueva sociedad industrial genera, inundando el
mercado de productos que no esconden ni disimulan su origen industrial me-
diante esos nuevos materiales que se certifican como utiles, practicos y econo-
micos, por lo que pierden cualquier valor elevado adherido a si mismos, e incluso
esos valores tienden a ser percibidos como negativos, en relacién a la posibilidad
de la belleza. La porcelana en cambio, presenta ese valor de tradicién artesana
y de belleza artistica, tan bien explotado por la marca valenciana, que empezara
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a ser demandado por una sociedad burguesa amenazada en sus raices tradiciona-
les por la creciente industrializacién alienante.

Corroboramos, en la conferencia impartida en Arvore, que la porcelana es
en si misma una proyeccién de imagen cargada de valores, empezando por la
propia obsesién e importancia dada en la innovacién técnica, que refuerza to-
davia mas el propio sentido simbdlico de la materia y contribuye a una todavia
mayor proyeccién como imagen de la propia porcelana, remitiendo a la vez a sus
valores simbdlicos histéricos y al propio valor de Lladré, que se presenta en un
sentido moderno, como el que ha sido capaz de mejorar un producto que en
esencia era un secreto, que en si mismo era casi perfecto y cargado de mitologias.

Lladré hace suyo ese logro, que presenta casi como una alquimia magica
redondeando su imagen de éxito, al poner al alcance de todo el mundo y bajo
una vocacién universal, democratizando la porcelana como ellos mismos dicen,
técnicamente mas perfecta y de mayor calidad incluso que la propia porcelana
histérica, y que ahora cualquier miembro de la clase media puede poseer, emu-
lando y desafiando a los antiguos privilegios de la aristocracia, que tenian en ella
a un objeto de uso y disfrute exclusivo.

En ese sentido, su vinculacion hacia posiciones de valoracion social y su for-
ma de tejer una serie de relaciones dobles hacia un pasado mitificado y anclado
en su valor aristocrético y en el propio peso de la historia como valor, adheridas a
un objeto industrial y comercial que inunda masivamente los mercados interna-
cionales, también supone un punto importante de nuestras reflexiones. A través
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del analisis hacia este tipo de referencias que le permiten construir un discurso
dirigido principalmente a las clases medias y populares, a las que les promete el
acceso a un universo estético y conceptual ligado hasta ahora a un mundo vetado
alos valores de nobleza que el propio material, su uso, sus imagenes y narrativas y
su pretendido valor auratico y artistico poseen o pretenden poseer.
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